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as Ultimas tendencias en interio-

rismo de hoteles, disefio y ma-

teriales confluyen en octubre
en un mismo espacio: InteriHotel Bar-
celona. Tras un periplo por los princi-
pales destinos turisticos de nuestro pais
—un viaje en el que el marketplace ha
recalado por primera vez en la capital,
con total de 886 visitantes profesiona-
les, un hito en este tipo de eventos—,
llega esta importante cita para los pro-
fesionales de la hotelerfa y prescripto-
res del sector contract-hospitality, que
tienen en mente una préxima reforma
o nueva construcciéon de hotel. Cenfim
—cllster del equipamiento del hogar y
el contract—, entidad organizadora del
marketplace, prevé reunir a 200 marcas
expositoras especializadas en el Centro
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de Convenciones Internacional de Bar-
celona (CCIB), un espacio excepcional
abierto al mar, donde confluirdn mate-
riales, texturas, mobiliario, iluminacién,
equipamiento exterior, textiles, bafio,
descanso, decoracién, tecnologfa o do-
mética, protagonistas de los estableci-
mientos que buscan innovacién y van-
guardia. Se espera que cerca de 4.000
visitantes profesionales (hoteleros, ar-
quitectos, interioristas, decoradores
y otros prescriptores) acudan a este
evento que no para de crecer. No en
vano, se ha convertido ya en todo un
referente para el interiorismo de hote-
les en el sur de Europa, ya que la edi-
cién que anualmente se celebra la Ciu-
dad Condal tiene la consideracién de
feria internacional, recibiendo visitantes
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de mas de 25 paises y contando con un
20% de marcas extranjeras entre sus
expositores. “InteriHotel es un espacic
altamente productivo que genera gran-
des oportunidades de negocio, tante
para las marcas expositoras como para
los estudios de prescripcién que asisten
como visitantes, con la deteccién de
1.200 proyectos contract-hospitality”.
destacan sus organizadores.

Desde mediados de agosto es pos:
ble realizar el registro para todos aque-
llos visitantes profesionales que quierarn
acudir al marketplace, que se celebra
entre el 24-26 octubre 2018y en el que
INFOHORECA y DPA ARQUITECTURA, am-
bas publicaciones de INFOEDITA CoMu-
NICACION PROFESIONAL, participan comea
media partners.
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Design Area

InteriHotel apuesta por el disefio con el requisito de que los
participantes transformen sus stands en ambientes de hotel,
que funcionan como showrooms para la presentacién de sus
productos. En esta edicién, por primera vez, se ha creado un
area especial (Design Area) en el que tienen cabida aquellas
marcas en las que el disefio original es uno de sus valores
centrales, siendo éste un factor de diferenciacién.

Design Rooms
Espacios comisariados por interioristas con experien-
Cia en proyectos contract-hospitality en los que se
recrean distintas zonas de un hotel, contando con la
colaboracién de las marcas expositoras.

Lounge Area
Ambiente funcional disefiado para propiciar relaciones pro-
fesionales de un modo mas informal. El espacio est4 comisa-
riado por RED-AEDE y en él, las marcas asociadas elaboran
una propuesta conjunta para la decoracién y equipamiento
de esta &rea. colaboracion de las marcas expositoras.

Exhibition Area

Las marcas presentan ambientes de hotel (habita-
ciones, cafeterfa, restaurante, etc.), hasta cubrir la
mayor parte de tipologias de productos que hay
que tener en cuenta en un proyecto de interioris-
mo hotelero. En algunos de los stands colaboran
diferentes marcas integrando sus productos en el
ambiente final y creando espacios completos y de
alto valor para los visitantes.

En esta edicidn, las marcas especializadas en
outdoor (equipamiento de exterior como
mobiliario, iluminacién, pavimentos, tarimas...)
tienen disponibles zonas especificas para mostrar
sus productos. Se trata de espacios abiertos, de
mayor tamafio, situados en las zonas centrales
entre pasillos, de forma que la puesta en escena
de este tipo de equipamiento es mucho més
adecuada para esta tipologfa de producto y facilita
una mayor visibilidad.
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Experience Area

En esta zona, los visitantes podran encontrar un espacio donde
experimentar de primera mano novedades tecnolégicas, €l disefio
accesible y otras soluciones a los problemas a los que se enfrenta el
usuario del siglo XXl en los hoteles. Alli se propone un interiorismo
con aplicaciones innovadoras de productos, disefios y tecnologfas
para crear hoteles mas confortables y usables para el huésped.

Knowledge Area
Espacio dedicado 2/ 72
grama de conferenca
paralelo a la exposician
de productos en 12s Gus
expertos en contract
hotelero aportan su
conocimiento sobre
coémo sacar partido 2
los espacios para hacer
crecer el negocio.
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Ademas de estar reconocido como evento internacional por la Secretarfa de Estado
de Comercio, Industria y Competitividad, en el marco de InteriHotel Barcelona tendra
jugar una mision internacional con grupos hoteleros y prescriptores de primer nivel
procedentes de mercados como México/ Caribe, Erniratos Arabes, EE UU o Marrue-
cos. Esta mision contempla actividades como:

- Grupos de trabajo con marcas interesadas en operar en estos mercados.

- Programa de conferencias con prescriptores internacionales.

- Reuniones face to face.

_ Actividades de networking y comidas de trabajo.

También se celebrara un summit sobre contract-hospitality en el marco del proyecto
Sentinel, financiado por la Comisién Europea y liderado por Cenfim. Este tiene como
objetivo dar apoyo a las pymes en el proceso de internacionalizacién en mercados
emergentes fuera de Europa, en los que 2 medio plazo se generaran oportunidades
de negocio, poniendo herramientas a disposicion de las empresas asociadas al clister.
En el proyecto participan 0tros 3 cltsteres europeos, con interés en estos mercados:
Catalan Water Partnership (sector del agua), OO Energiesparverband, de Austria
(energfas renovables) y Fondazione Torino Wireless, de ltalia (TIC).

so  INFOHORECA

"N

Materials&Tech Ares
Espacio reservace &
buidores ce ="

interiorismo note
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Mas alla de la exposicion
eriiotel ofrece contenidos de alto
L4 o para os asistentest un completo
programa de ~onferencias con la part-
“inacion de 40 expertos del sector con-
act-hospitality, drea de materiales ¥
tecnologas innovadoras aplicada a pro-
Lectos hospitality, area de disefio cor
marcas top. un programa internaciona
~on 12 participacion de grupos hoteleros
4e mercados fuera de Europa y activ
dades de networking con marcas-pres
crintores-hoteleros. Taly como sefialar
desde Cenfim: “InteriHotel pretencs
ser un espacio de conexiones e inte
racciones (marcas—hoteles-prescript:
res). donde el interiorismo y el disefe
son los protagonistas”. En esta linea, &%
actividades programadas en la Knowie
dge Area ponen elfoco en profesionaies
reconocidos con una destacada trayes
coria a través de un completo progrs
ma de conferencias y mesas de debate
que cuentan con la participacién de 40
ponentes. A lo largo de |12 sesiones. &&
abordan temas actuales que afectan =
sector, tales como estrategias de pos
cionamiento hotelero, casos de éxito
buenas practicas en interiorismo ©&
telero y sesiones técnicas. Ademas.
como novedad en esta edicion, Inters
Hotel ofrece un espacio para aque
jovenes talentos que presentaran S
ideas de proyectos, bajo el nombre &¢
Fresh talks. H
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